
中心城区一家汽车 44SS 店内摆放的礼品
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“雪铁龙 C6 降价 9 万元”“宝马 5
系 20 万元就能到手”……近日，由“湖
北最强购车优惠季” 引发的汽车降价
潮引发关注， 关于汽车全面降价的话
题持续发酵，在汽车圈掀起千层浪。那
么，周口车市有何反应？价格坚挺还是
下降？ 近日， 记者走进我市多家汽车
4S 店进行实地探访。

汽车销售淡季

销量不大优惠大

记者来到周口中心城区太清路看

到，不少汽车 4S 店内冷冷清清的。 “基
本没啥客户， 有的人只是过来看看车
型、问问价格，就没有后续了。 ”一家汽
车 4S 店的销售负责人告诉记者，开年
销量并没有达到预期， 每天到店的顾
客不多，订单也随之下滑。 “现在是汽
车销售淡季，每年这个时候都是如此。
近期车市起伏较大， 很多顾客持币观
望，销量大不如前。 ”

虽是淡季，但不少商家表示，目前

的优惠力度是一年当中最大的， 目的
就是为了冲销量。 “目前我们店的伊兰
特优惠幅度在 2 万元左右， 比以前任
何时候都大。 ”销售人员表示，当下的
优惠力度仅持续 1 个月， 到 5 月份迎
来销售旺季后，优惠力度会收窄。

在其他汽车 4S 店，商家均表示当
前优惠力度较大， 有的在现金优惠基
础上，再送保养、送装饰，或者送油卡、
送交强险。 “当下我们正在做活动、搞
团购、推出低首付购车政策等，在现金
优惠和首付费用等方面给予最大优

惠，吸引更多顾客购买。 ”

国六 b 车型为主流
新能源汽车优惠小

“国六 b 标准实施时间为今年 7
月 1 日，在此之前，必须把国六 a 的车
型全部卖完。 ”在东风品牌 4S 店，销售
人员告诉记者， 目前店内以国六 b 车
型为主，但尚有多辆国六 a 车型，优惠
力度也非常大。

在其他品牌汽车 4S 店，不少商家
表示店内暂无国六 a 车型。 “我们已经

完成了从国六 a 到国六 b 的转换，目
前在售车型全部为国六 b 车型。 ”一汽
丰田 4S 店销售人员告诉记者。

在五菱宏光新能源 4S 店，小巧的
mini 车型格外可爱。 销售人员告诉记
者，目前 mini 车型 300 公里以内续航
的没有优惠，只能享受政府的 3000 元
补贴；300 公里续航以上的车型有 95
折优惠。在比亚迪王朝 4S 店及比亚迪
海洋 4S 店，销售人员均表示价格暂无
优惠。 “我们包上牌和第一年的保险费
用，也相当于优惠了几千块钱。 ”

一些油电混合车型不能上绿牌，
其价格较同车型燃油车高， 优惠力度
较低。 “混动车优惠力度在 1 万元左
右， 而燃油车则在 2 万元~3 万元不
等，具体要看车型。 ”

畅销车型价格相对坚挺

在东风本田 4S 店，工作人员正在
布置展厅，准备活动场地。 “现在我们
与银行合作，推出优惠活动，价格让利
幅度特别大。 ”记者看到，店内人员十
分忙碌， 有人负责接待， 有人负责讲
解，还有人对着手机做直播。 “目前优
惠价格还没有确定， 要等活动开始后
才能定下来。 ”提起店内最畅销的车型
思域，工作人员表示，一般车型能优惠
2 万元左右， 但思域只能优惠 1 万元
左右， 白色要比其他颜色贵 2000 块
钱。 “思域是‘网红’车，全国的销量都
很好，优惠力度也不如其他车。 ”

而在广汽本田 4S 店，与思域互为
姊妹车型的型格， 优惠力度在 2 万元
左右。 “型格在外观上与思域基本相
同，在配置和价格方面更有性价比。 ”
工作人员表示。

不只是思域，一汽大众速腾、一汽
丰田凯罗拉、吉利帝豪等畅销车型，相
比店内其他汽车优惠力度相对偏小。
“畅销车型是经过市场检验过的，关注
度较高，所以优惠力度也相对较小。 ”
一汽大众 4S 店工作人员告诉记者。

汽车“价格战” 周口市场相对平稳
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商场超市顾客盈门， 景区乐园
游人如织， 街头巷尾人潮涌动……
春日里，与气温一起回升的，是澎湃
的消费热情，从升腾的烟火气、复苏
的忙碌劲中， 人们感受到了中国消
费市场的强大活力。

习近平总书记在党的二十大报

告中强调，着力扩大内需，增强消费
对经济发展的基础性作用和投资对

优化供给结构的关键作用。 作为拉
动经济增长的三驾马车之一， 消费
一头连着宏观经济大盘， 一头连着
千家万户的幸福生活。 在加快构建
新发展格局的背景下， 消费是畅通
国内大循环的关键环节和重要引

擎，对经济具有持久拉动力，事关保
障和改善民生。

供需匹配，消费才能旺。 随着经
济高质量发展， 当前人民对美好生
活的向往总体上已经从“有没有”转
向“好不好 ”，呈现多样化 、多层次 、
多方面的特点。 增加高质量产品和

服务供给， 不断提升国内供给质量
水平， 才能推动供需在更高水平上
实现良性循环， 让消费市场的潜力
更加充分地释放出来。 当前，要着力
打通制约经济循环的关键堵点 ，把
实施扩大内需战略同深化供给侧结

构性改革有机结合起来， 提升供给
体系对国内需求的适配性， 提升产
业链、供应链的完整性，使国内市场
成为最终需求的主要来源。

腰包鼓了， 消费有底气。 近年
来，在一系列措施综合作用下，居民
收入增长与经济增长基本同步 ，居
民消费能力提升， 为不断增强消费
市场活力奠定坚实基础。 下一步，还
要在收入分配上下功夫， 持续推动
全体人民共同富裕取得更为明显的

实质性进展。 目前，工资性收入在我
国城乡居民可支配收入中占比超过

50%，增加收入首先要稳定和扩大就
业，保障劳动者合法收入。 同时，加
大财税、金融等政策支持力度，进一

步增强居民的实际消费能力， 推动
降低个人消费信贷成本， 为居民汽
车、 家电等大宗消费提供更多有效
支持，持续激发潜在消费需求。

环境好了，消费更安心。 消费环
境是影响国内消费增长的重要因素，
产品和服务供给质量与人民群众的

生活消费密切相关，直接影响消费者
信心。 近年来，我国消费环境持续优
化，重要民生商品假冒伪劣违法行为
得到有力遏制，“十三五”期间百城消
费者满意度从 71.8分提高到 79.3分。
必须看到，随着消费升级步伐加快和
消费场景日益丰富，消费者权益保护
工作面临新形势、新特点、新挑战，直
播带货、预付式消费、大数据动态定价
等领域的问题和规则有待进一步解

决和完善，农村地区山寨商品、“三无”
产品等监管难度较大，需要社会各方
形成合力，针对消费市场新变化，加快
解决影响消费信心的突出问题，让消
费者买得安心、用得放心。（据人民网）

让更多居民能消费敢消费愿消费

打通智能家电

操 作 端 口 上 的 壁

垒 ， 让更多消费者
享受科技带来的便

利生活 ， 智能家电
领域也将迎来更广

阔的发展空间。
远程操控的电

饭锅、自动巡视的扫
地机、控温控湿的空
调、可视对讲的 “猫
眼”……当智能家电
加速进入千家万户，
一个意想不到的烦

恼却出现了。
有人吐槽 ：“手

机里的相关操作应

用，一个页面都快装
不下了，找起来有时
候就像回到了过去

在一堆遥控器里翻

来翻去的日子。 ”
来自行业协会

的调研数据显示 ，
近九成的被访者认

为 “使用不同品牌
的智能 家 电/家 居
产品 ， 需要在手机
下载不同厂商的应

用来分别控制 ，非
常不便”。

说起来 ， 一个
手机应用只能操控一个品牌的

产品， 表面上看是由于产品操
作端口的技术隔绝。 但是从更
深层次来看，随着大数据、云计
算等技术的持续应用与深化 ，
消费者使用智能家电积累起来

的数据， 可以作为后续研究用
户需求、拓展市场的依据，也成
了家电企业不愿分享的宝贵资

源。
一边是智能家电层出不穷

带来的手机应用数量不断增多，
另一边是来自家电企业或客观

或主观的障碍， 两者之间的矛
盾， 显然不该由消费者来买单。
随着智能家电消费规模不断扩

大，这样的使用痛点有必要通过
市场的方式予以改善。

近年来， 一些龙头家电企
业或互联网企业依托自身品牌

优势， 不断打造一站式家电解
决方案， 已经在自家应用内形
成了包括厨房 、客厅 、卧室 、卫
浴等在内的多场景智能家电一

体化操控。
而从更大范围来看， 要想

实现家电产品的百花齐放 ，推
动市场的良性健康发展， 各类
品牌家电使用生态打通壁垒 、
实现互联互通显然很重要。 通
过行业协会或龙头企业的引导

和推动， 在引入更多产品的同
时，实现应用的共用共享，有望
为消费者提供更丰富、 更便利
的体验。

今年，随着内需潜力释放，
家电行业具备了企稳回升的良

好基础。 让智能家电真正智能
起来， 让更多消费者享受科技
带来的便利生活， 相信智能家
电领域将迎来更广阔的发展空

间。 （据《人民日报》）
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